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ИНФОРМАЦИОННОЕ ПИСЬМО 

 

О выполнении некоторых требований Закона «О рекламе»1
, 

вступающих в силу 1.03.2025 года 
 
 

В связи с поступающими обращениями о применении вступающих в силу 1 

марта 2025 изменений статьи 28 Федерального закона от 13.03.2006 № 38-ФЗ «О 

рекламе» в редакции Федерального закона от 26.12.2024 № 479-ФЗ «О внесении 

изменений в Федеральный закон «О рекламе» и отдельные законодательные 

акты Российской Федерации» (далее – Закон 38-ФЗ) СРО «МиР» информирует о 

своей позиции по некоторым наиболее часто возникающим вопросам, связанным 

с указанными изменениями. 

Вместе с тем обращаем внимание, что СРО «МиР» не уполномочена 

осуществлять официальное толкование положений законодательства РФ.  

 

N Вопрос Позиция СРО «МиР» 

 

1. Правильно ли мы понимаем, что 

фраза, например, «Возьмите заем 50 

тысяч рублей», является одним из 

условий, влияющих на ПСК? 

 

В соответствии с ч. 4 ст. 6 

Закона 353-ФЗ2 в расчет ПСК 

включаются в том числе платежи 

заемщика по погашению основной 

суммы долга по договору 

потребительского кредита (займа). 

Соответственно, такая 

реклама должна соответствовать 

условиям, перечисленным в ч.2.1 

ст. 28 Закона 38-ФЗ. 

 

2. Правильно ли мы понимаем, что 

раздел официального сайта кредитора, 

Да, если в указанном разделе 

сайта будет размещена вся та 

 
1 Федеральный закон от 13 марта 2006 г. N 38-ФЗ "О рекламе" (далее – Закон № 38-ФЗ) 
2 Федеральный закон от 21 декабря 2013 г. N 353-ФЗ "О потребительском кредите (займе)" 
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на который ведет указание в рекламе, 

должен размещать подробную 

информацию о займе с полным 

пакетом документов по займу? 

информация, которую Вы указали 

бы в рекламном сообщении при 

отсутствии в нем фразы: «Изучите 

все условия кредита (займа)». 

 

3. Правильно ли мы понимаем, что 

если разместить в рекламе микрозайма 

предупреждение: "Изучите все 

условия кредита (займа)" с указанием 

на раздел официального сайта, то не 

будет считаться нарушением тот факт, 

что текст указания на раздел 

официального сайта не будет 

кликабелен? 

Да. 

4.  Правильно ли мы понимаем, что 

при указании одного из условий займа, 

влияющего на ПСК, это условие 

должно указываться в диапазоне, 

например, сумма займа 1000 - 30000 

рублей; срок займа 7-30 дней? Или же 

с 01 марта 2025 года допустимо 

указывать параметры займа без 

диапазона? 

 

По нашему мнению, ст.28 

Закона 38-ФЗ не содержит 

требование об указании 

диапазонов параметров 

рекламируемых займов, кроме 

диапазонов ПСК. 

При этом в соответствии 

согласно ч.7 ст.5 Закона 38-ФЗ не 

допускается реклама, в которой 

отсутствует часть существенной 

информации о рекламируемом 

товаре, об условиях его 

приобретения или использования, 

если при этом искажается смысл 

информации и вводятся в 

заблуждение потребители 

рекламы. Поэтому мы допускаем, 

что отсутствие информации о 

нижнем пределе суммы или срока 

займа может быть расценено как 

введение потребителя в 

заблуждение. 

5.  Правильно ли мы понимаем, что 

не будет считаться нарушением закона 

указание в рекламе микрозаймов 

одного параметра займа (сумма или 

срок) и предупреждения: «Изучите все 

условия кредита (займа)» с указанием 

на раздел официального сайта без 

раскрытия остальных условий займа? 

Да. 

6.  Правильно ли мы понимаем, что 

не будет считаться нарушением 

Да. 
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содержание в рекламе фразы «Изучите 

все условия займа» вместо фразы 

«Изучите все условия кредита 

(займа)»? 

7.  Правильно ли мы понимаем, что в 

данном случае можно использовать 

слова «полная стоимость займа» или 

«полная стоимость кредита»? 

Да. 

8.  Правильно ли мы понимаем, что в 

рекламу, распространяемую, 

например, по электронной почте 

(email), которая состоит из нескольких 

частей (информация о продукте, 

дисклеймер, форма обратной связи, 

фото, наименование кредитора, 

контактные данные кредитора и пр.) в 

рекламную площадь для целей 

определения 5% рекламной площади 

иная информация, помимо 

информации о рекламируемом 

продукте, включаться не должна?    

По нашему мнению, если 

электронное письмо направляется 

по электронной почте с 

единственной целью – рекламы 

финансовой услуги, то все тело 

письма следует рассматривать как 

рекламная площадь. 

 

9.  Правильно ли мы понимаем, что 

фраза «Оценивайте свои финансовые 

возможности и риски» размещается на 

любой рекламе микрозаймов вне 

зависимости от наличия/отсутствия 

условий, влияющих на ПСК, в то 

время, как фраза «Изучите все условия 

кредита (займа)» и указание ссылки на 

такие условия указывается только в 

случае наличия условий, влияющих на 

ПСК? 

Да.  

10. От какой площади необходимо 

рассчитать 5% для размещения 

предупреждений: «Изучите все 

условия кредита (займа)" с указанием 

на раздел официального сайта и 

«Оценивайте свои финансовые 

возможности и риски», если реклама 

размещена на официальном сайте, в 

email, на лендинге, в пуше, в 

мессенджерах и социальных сетях? 

По нашему мнению, площадь 

для размещения предупреждения 

необходимо рассчитывать от 

площади рекламного макета / 

объявления / места для целей 

рекламы. 

11. Есть ли требования, в каком виде 

(отдельный текст, часть рекламного 

лигла, иное)  и в каком месте (в 

начале/середине/конце ролика, 

Такие требования на данный 

момент отсутствуют.  
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сверху/снизу/посредине рекламного 

баннера) должны находится указанные 

фразы и ссылки, в том числе в 

контекстной рекламе / рекламе в 

поисковой выдаче Яндекс Директа 

(«Оценивайте свои финансовые 

возможности и риски» и «Изучите все 

условия кредита(займа)» и указание 

ссылки на сайт с такими условиями)? 

12. Требуется ли применение 

изменений законодательства в Закон 

38-ФЗ, которые начинают действовать 

с 01.03.2025 к рекламным материалам, 

которые были размещены до этого 

срока? (то есть нужно ли будет в 

рекламный баннер потребительского 

займа, размещённый 01.10.2024 

включать изменения после 

наступления 01.03.2025)? 

В соответствии с ч.5 ст.4 

Федерального закона от 26 

декабря 2024 г. № 479-ФЗ "О 

внесении изменений в 

Федеральный закон "О рекламе" и 

отдельные законодательные акты 

Российской Федерации" договоры 

на распространение рекламы 

финансовых услуг и финансовой 

деятельности, заключенные до 1 

марта 2025 года, подлежат 

приведению в соответствие с 

требованиями, установленными 

ст.28 Закона 38-ФЗ (в редакции 

Закона 479-ФЗ), в срок до 1 

сентября 2025 года. 

Однако, исходя из 

публикуемых сообщений, 

большая часть рекламных 

сервисов с 01.03.2025 не будут 

публиковать рекламу без 

приведения ее в соответствие с 

новыми правилами3 

 

 

 
Директор СРО «МиР»                                                                             Е.С. Стратьева 

 
3См., например, https://yandex.ru/adv/news/izmeneniya-v-zakone-o-reklame 


